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Correction du sujet d'examen

| Dipléme : cAP

I Matieére : Arts Appliqués et Cultures Artistiques
I Session : 2025

| Durée : 1H30

| Coefficient : 1

I Correction exercice par exercice

Exercice 1 : Création du packaging flacon

Dans cet exercice, il est demandé de simplifier en deux étapes trois photos représentant des monuments
emblématiques de différents pays pour imaginer un flacon.

1-a : Simplification des formes

L’étudiant doit isoler les formes clés de chaque photographie modele. Voici les étapes a suivre :
e Analyser la photographie en identifiant les formes géométriques principales.

e Pour chaque photo (Tour Eiffel, Big Ben, Taj Mahal), utiliser un crayon a papier pour schématiser ces
formes.

1-b : Choix du flacon

Terminer par la conservation de deux ou trois formes tres simples aux angles arrondis. Il est primordial
d’assurer que la taille et la forme finalisée s’adaptent a la boite de packaging.

1-c : Marquage de préférence

Il est demandé de mettre une croix a c6té du flacon qui semble le plus intéressant et qui sera développé dans
les exercices suivants. Ce choix doit étre justifié par des éléments esthétiques ou thématiques liés a la
campagne.

Exemple de réponse : Flacon simplifié basé sur la Tour Eiffel avec des formes arrondies, choisi pour sa
symétrie et son adéquation avec le theme international.

Exercice 2 : Création du packaging boite

Cet exercice vise a concevoir le packaging de la boite avec une illustration de Tiago Leitao, tout en intégrant
des éléments culturels.

2-a : Association pays-illustration



Chaque groupe d’illustrations doit étre correctement relié a son pays d’origine. Les étudiants doivent repérer
et nommer :

e Chine

e Inde

e Espagne

e France

e Mexique

e Grande Bretagne

Chaque association doit étre clairement marquée avec des traits associés pour montrer la corrélation entre
les images et les pays.

2-b : Choix des couleurs

3 couleurs dominantes doivent étre choisies pour chaque pays finissant dans les cercles de coloration. Ce
choix doit refléter les éléments culturels et naturels associés a chaque région.

2-c : Eléments représentatifs

Il est nécessaire de relever trois éléments qui représentent le mieux le pays choisi. Ce travail doit étre
effectué avec précision dans les cases fournies, utilisant un crayon a papier.

2-d : Choix final de la boite

L'étudiant doit mettre une croix dans la case du pays qu’il a choisi pour le flacon. Ce choix doit s’harmoniser
avec le theme général de la gamme de parfums.

Exercice 3 : Finalisation

Pour finaliser le packaging, 1'étudiant doit intégrer tous les éléments graphiques nécessaires dans un design
organisé et attrayant.

3-a : Réalisation du flacon en couleur

Le dessin du flacon doit étre réalisé en couleur, en prenant en compte les détails supplémentaires tels que le
vaporisateur, la transparence, les reflets, et les ombres. Les détails graphiques sont essentiels pour
représenter la qualité du produit.

3-b : Zone de communication attractive et informative

La création de la zone de communication attractive est cruciale ; elle doit capturer 1’attention. Les étudiants
doivent utiliser des éléments du travail de Tiago Leitao pour stimuler l'intérét. La zone informative donnera
des détails clairs sur le parfum.

Exemple de réponse : Flacon coloré inspiré par le Taj Mahal, avec détails de transparence. La zone de
communication attractive utilise des couleurs vives et des motifs de I'Inde.

I Méthodologie et conseils

e Gérer son temps efficacement : Allouer 20 minutes pour chaque grande partie.

e Toujours vérifier ’harmonie entre les choix de couleurs et de formes pour assurer une cohérence
visuelle.

e Prendre des notes des choix effectués pour le flacon et la boite afin de justifier les décisions de



design.

e Rester créatif : Ne pas hésiter a ajouter des éléments qui apportent une touche personnelle au
design.

e Utiliser des références culturelles pertinentes tout en respectant 1’identité de la marque.
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